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Editorial

O FANTASMA
DA RECESSAO

Diante de um cendrio cada vez mais preocupan-
te para a economia no fechamento de 2014, o
certo é que o futuro presidente da Republica
que saira das urnas em breve terd muito traba-
lho pela frente.

Em sa consciéncia, infelizmente, ninguém duvi-
da de que a possibilidade de uma recessao vem
se materializando insistentemente, quando se
levam em conta as estatisticas divulgadas ulti-
mamente.

O comportamento dos mais variados indicado-
res alusivos a producdo, emprego, consumo e
inadimpléncia mostra que a crise € real, en-
quanto o custo de vida é sempre motivo de preo-
cupacao.

Nesse sentido, mais uma vez, a projecdo de insti-
tuicOes financeiras para o crescimento da econo-
mia, neste ano, voltou a cair pela 112 vez segui-
da. O pais deverd registrar um “pibinho” de ape-
nas 0,81% no fechamento do atual exercicio e
um indice um pouquinho melhor, de 1,2%, em
2015. Os nimeros estdo ai para contradizer o
ministro Guido Mantega, que continua descar-
tando qualquer vulnerabilidade da economia,
embora as ultimas proje¢des tenham sido feitas
pelo préprio Banco Central, que semanalmente
toma pulso da situagdo junto as institui¢des fi-
nanceiras.

A situacdo fica mais critica ainda quando se sa-
be que os precos de varios produtos estdo sendo
mantidos inalterados ha muito tempo, como os
de gasolina, diesel e gas. E preocupa, também,
o tamanho da conta que serd apresentada a so-
ciedade, em breve, no caso da energia.

Se precos congelados forem corrigidos de uma
tacada s6, como se diz na giria, causarao estra-
gos em cascata, pois o transporte, o frete e o
custo de vida sofrerao reajustes que vao impac-
tar todo mundo, em prejuizo, evidentemente,
dos pobres, parcela mais beneficiada pela acao
do governo em anos recentes. O remédio aplica-
do até agora, como a elevacao do juro, nao tem
surtido resultado e afeta com forca a industria,
especialmente a automobilistica.
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As ideias feministas fazem toda

a diferenca nas eleicoes

Feminismo é umaconcepcao geralde lutacontraaopressao

ou e estou feminista desde ado-

lescente. E como feminista que

participo da luta de ideias nas

eleicoes, convicta de que, mes-
mo o feminismo néo sendo detentor de
volos — e jamais oferecera a qualquer
candidatura “tantos votos” de cabresto
—, faz toda a diferenca no debate eleito-
ral como ideologia libertaria, conferin-
do a qualquer candidatura um verniz
mudancista.

O feminismo nao ¢ um balcao de
negociacdo de votos, a exemplo de al-
gumas denominacoes e seilas religio-
sas cristas! Uma candidatura que agre-
gaum polo feminista contara com pes-
soas alertas aos retrocessos e dispos-
tas ao enfrentamento do fundamenta-
lismo religioso, em defesa do Estado
laico.

Cabe pontuar que “o feminismo ¢é
movimento de mulheres, mas nem to-
do movimento de mulheres é feminis-
mo”. O feminismo é uma concepcao ge-
ral de luta contra a opressao de género
e o patriarcado, que urge ser superado
nas sociedades democraticas, atual-
mente expresso com mais vigor no fun-
damentalismo religioso centrado nos
corpos das mulheres, dai porque é cru-
cial a defesa dos direitos sexuais e dos
direitos reprodutivos para a consolida-
¢ao da Reptblica e contra visoes teocréa-
ticas de Estado!

Movimento de mulheres é toda mo-
bilizacao de mulheres que aborda pro-
blemas referentes a situagao da mulher
na sociedade, tanto com carater e pers-
pectiva feministas quanto privilegian-
do as “lutas comunitarias” (contra a ca-
reslia, por equipamentos sociais publi-
cos, saneamento basico, transporte, ha-
bitacdo etc.).

A parcela do movimento de mulheres
que trata de problemas materiais em si

joga um papel essencial na luta pelas

“necessidades imediatas de género” — as
condic¢oes materiais de existéneia (mora-
dia, saneamento, transporle, equipa-
menlos sociais elc.) — e é um caldo de
cultura perfeito para o entendimento de
que a cidadania feminina exige luta espe-
cifica.

A parcela feminista luta por condi-
¢oes materiais de existéncia dignas e tem
no horizonte as “necessidades estratégi-
cas de género” — as perspeclivas de um

Com o recrudescimento
do fundamentalismo

no mundo, nao é
simples para uma
candidatura assumir

a bandeira dos

direitos da mulher

futuro sem opressio, de equidade entre
o0s géneros numa nova sociedade. No Bra-
sil, os veios mais dinAmicos do feminis-
mo conlemporaneo sao as mulheres ne-
gras, que tencionam o feminismo a in-
corporar a luta antirracista; e as traba-
lhadoras, que forcam o feminismo a ndo
esquecer o antagonismo que hé entre os
interesses das mulheres da burguesia e
das classes populares, como disse a femi-
nista e bolchevique russa Alexandra
Kollontai (1872-1952).

Uma campanha eleitoral é um espa-
co privilegiado de conscientizacdo de am-
plas massas, capaz de sensibilizar pes-
soas em luta dos diferentes movimentos
sociais e até aquelas solitariamente indig-

nadas. Mas nio s6! £ um espaco valioso
para a conscienlizacao das candidatu-
ras, sejam femininas ou masculinas.
Com o recrudescimento do fundamenta-
lismo no mundo, ndao é simples para
uma candidatura assumir, ainda que di-
fusamente, a bandeira dos direitos da
mulher. Logo, precisam de instigacao,
posto que vivemos num pais que nunca
concedeu direitos as mulheres: nés os
conquistamos, todos, com muita luta!
Recordemos a campanha a Presidén-
ciada Republica em 2010, que foi a mais
dificil que vivenciei, pois envolveu expo-
nencialmente os corpos das mulheres e
exigiu do feminismo um ativismo monu-
mental, como relatei em artigo especial
para o site Viomundo, em 7.10.2010,
“Eleicoes presidenciais 2010: em leilao,
os ovarios das mulheres!” Iniciei dizen-
do: “Isso aqui, o Brasil, nao é uma colo-
nia religiosa, ndo é um Reino nem um
Império, ¢ uma Reptblical”
DUKE




